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اي و اقتصادي، داراي اهميت فرهنگي و تاريخي نيز هاي تغذيهزرشك سياه يكي از محصولات بومي و با ارزش ايران است كه علاوه بر ويژگي
طالعه ها از طريق متحليلي است و داده-ازي شهري انجام شد. روش تحقيق كيفيباشد. اين مطالعه با هدف بررسي نقش زرشك سياه در برندسمي

بندي تهها، بسدهد كه استفاده از زرشك سياه در تبليغات، جشنوارهاند. نتايج نشان ميآوري شدههاي فرضي با كارشناسان جمعاسنادي و مصاحبه
شود كه شود. پيشنهاد ميگردشگر و ارتقاي ارزش اقتصادي شهرها ميمحصولات و رويدادهاي فرهنگي، باعث تقويت هويت شهري، جذب 

  هاي حمايتي، از اين محصول به عنوان نماد برند شهري استفاده كنند.ريزي استراتژيك و سياستشهرهاي توليدكننده زرشك سياه با برنامه
  پايدار، محصولات بوميزرشك سياه، برندينگ شهري، هويت شهري، بازاريابي شهري، توسعه : هاكليدواژه

 



 


